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KAS IR PIRCĒJU CEĻS?



Pircēju ceļš = pircēja un zīmola 
saskarsmes punkti pirms un pēc 

lēmuma pieņemšanas



Piemērs

Spontāns 
lēmums

Spontāns lēmums aizbraukt ceļojumā

Pirkums

TV, Radio

Redzēts 
internetā

Ieteica draugs

Iepriekšējā 
pieredze

Google,
Facebook





Mērķi:
Piepildīt piltuvi ar kvalitatīvu 
apmeklētāju plūsmu

Pēc iespējas vairāk novest 
apmeklētājus līdz 
pirkumam/pieteikumam.



Awareness, Interest, Consideration, 
Purchase, Retention, Advocacy



Google Search

Google Display

GSP

YouTube ads Google Display

YouTube ads & contentFacebook ads

Facebook page

Reviews

Press release

Subscribe

Live chat

Add to wishlist

Blog

Blog

Newsletter

Discussion boardRemarketing

Remarketing

Referral program

Affiliate

Social network

Reviews

Waze

AdForm

AdQuota

LinkedIn ads

LinkedIn page

Ebook / White paper

CRO

Exit Popup

Influencers

Influencers

Website visit

Bing SearchPush Notifications



Awareness Interest Consideration Purchase Retention Advocacy
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ATPAZĪSTAMĪBA



Awareness Interest Consideration Purchase Retention Advocacy

RADIO

TV

OUTDOOR

PRINT

DIRECT DIRECT

SMS







Lookalike audiences



INTERESE





APDOMĀŠANA



Apdomātāji..

Conversion path



Path length



Time lag





Uzdevums..

Sarakstiet visus uzticamības veicinošos 
faktorus, kurus izmantot mājaslapā, 

komunikācijā vai reklāmā.



PIRKUMS







ATTIECĪBU UZTURĒŠANAATTIECĪBU UZTURĒŠANA







ZĪMOLA VĒSTNEŠI











kristians@infinitum.lv


